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　　　　　2）平台运营模式

　　　　　3）平台盈利模式

　　　　　4）平台营销推广

　　　　　5）平台成功因素

　　　　（2）饿了么

　　　　　1）平台概况简介

　　　　　2）平台运营模式

　　　　　3）平台营销推广

　　　　　4）平台成功因素

　　　5.3.7 外卖O2O市场发展趋势

第6章：国内外知名餐饮企业经营情况分析
　　6.1 西式快餐企业经营情况分析

　　　6.1.1 百胜中国经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　　1）百胜餐饮集团的经营结构

　　　　　2）百胜中国核心竞争优势

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业市场网络分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　6.1.2 麦当劳公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　　1）特许加盟和连锁经营

　　　　　2）依靠房地产营运获得收入
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　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.1.3 德克士经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　6.2 中国特色酒楼经营情况分析

　　　6.2.1 中国全聚德（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业业务结构分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.2.2 西安饮食股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业业务结构分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.2.3 重庆陶然居饮食文化（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业业务结构分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.2.4 国际天食集团

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营策略分析

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　6.3 中式及日式快餐企业经营情况分析

　　　6.3.1 味千（中国）控股有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业业务结构分析

　　　　（4）企业经营模式分析

　　　　（5）企业营销策略分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　6.3.2 乡村基（重庆）投资有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　6.3.3 马兰拉面快餐连锁有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.3.4 永和食品（中国）股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.3.5 大娘水饺餐饮集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析
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　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业战略布局

　　　　（4）企业门店分布

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　6.4 火锅企业经营情况分析

　　　6.4.1 四川海底捞餐饮股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营规模分析

　　　　（4）企业业务结构分析

　　　　（5）企业营销策略分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　6.4.2 成都小龙坎餐饮管理有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业营销策略分析

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　6.5 休闲餐饮企业经营情况分析

　　　6.5.1 上海仙踪林餐饮管理有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.5.2 广州至尊披萨餐饮管理有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业营销策略分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　6.5.3 浙江两岸食品连锁有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营规模分析

　　　　（3）企业营销策略分析

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

第7章：中国餐饮行业发展趋势与投资预测
　　7.1 中国餐饮行业发展趋势

　　　7.1.1 中国餐饮行业发展趋势分析

　　　　（1）线上线下融合创新，数据指导未来发展

　　　　（2）品牌化、小面积化是餐饮未来发展第一共同特征

　　　　（3）供应链能力正成为餐饮企业的核心能力

　　　　（4）餐饮零售化

　　　　（5）多场景化多模式运作

　　　7.1.2 中国餐饮行业发展前景预测

　　7.2 餐饮行业资本市场运作分析

　　　7.2.1 餐饮业资本市场主要运作模式分析

　　　　（1）上市融资

　　　　（2）风险资本的引入

　　　7.2.2 资本运作模式比较

　　　　（1）企业上市融资利弊分析

　　　　（2）企业引入风险资本的利弊分析

　　　7.2.3 餐饮业资市场运作模式成功案例分析

　　　7.2.4 餐饮业上市情况分析

　　　　（1）餐饮企业上市动向

　　　　（2）餐饮企业上市失败案例

　　　　（3）餐企A股上市困境原因分析

　　7.3 中国餐饮行业投资机会与建议

　　　7.3.1 餐饮行业投资现状分析

　　　　（1）餐饮业投资概况
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　　　　（2）餐饮业投资事件汇总

　　　7.3.2 餐饮行业投资机会分析

　　　　（1）绿色餐厅

　　　　（2）火锅品类

　　　　（3）婚庆市场

　　　　（4）老字号餐饮

　　　7.3.3 餐饮行业主要投资建议

　　　　（1）餐饮行业产品投资建议

　　　　（2）餐饮行业投资区域建议

　　　　（3）餐饮行业运营管理建议

　　　7.3.4 餐饮企业发展方向分析

　　　　（1）潜心专业，转型升级

　　　　（2）多样发展，专注业态
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或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 

餐饮行业
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