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图表75：中国智能手机市场主要品牌关注比例走势（单位：%）

图表76：2012年国产智能手机品牌关注比例趋势（单位：%）
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图表83：最近连续三年诺基亚（中国）投资有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表84：最近连续三年诺基亚（中国）投资有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表85：最近连续三年诺基亚（中国）投资有限公司运营能力分析（单位：次）

图表86：最近连续三年诺基亚（中国）投资有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表87：最近连续三年诺基亚（中国）投资有限公司发展能力分析（单位：%）

图表88：三星手机在中国构建的新营销渠道分析

图表89：三星优劣势分析

图表90：2012年三星智能机出货量统计（单位：百万台）

图表91：天津三星通信技术有限公司基本信息表

图表92：天津三星通信技术有限公司业务能力简况表

图表93：最近连续三年天津三星通信技术有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表94：最近连续三年天津三星通信技术有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表95：最近连续三年天津三星通信技术有限公司运营能力分析（单位：次）

图表96：最近连续三年天津三星通信技术有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表97：最近连续三年天津三星通信技术有限公司发展能力分析（单位：%）

图表98：HTC营销手段分析

图表99：HTC中国大陆销售渠道分析

图表100：HTC优劣势分析
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图表105：摩托罗拉优劣势分析

图表106：2012年智能机出货量统计（单位：百万台）

图表107：摩托罗拉（中国）电子有限公司基本信息表

图表108：摩托罗拉（中国）电子有限公司业务能力简况表

图表109：最近连续三年摩托罗拉（中国）电子有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表110：最近连续三年摩托罗拉（中国）电子有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表111：最近连续三年摩托罗拉（中国）电子有限公司运营能力分析（单位：次）

图表112：最近连续三年摩托罗拉（中国）电子有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表113：最近连续三年摩托罗拉（中国）电子有限公司发展能力分析（单位：%）

图表114：索尼爱立信优劣势分析

图表115：2012年索尼爱立信智能机出货量统计（单位：百万台）

图表116：北京索尼爱立信普天移动通信有限公司基本信息表

图表117：北京索尼爱立信普天移动通信有限公司业务能力简况表

图表118：最近连续三年北京索爱普天移动通信有限公司产销能力分析（单位：万元）
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图表120：最近连续三年北京索爱普天移动通信有限公司运营能力分析（单位：次）

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 
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或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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