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　　8.2 珠宝电子商务领先企业个案分析

　　　8.2.1 上海溯天珠宝贸易有限公司（钻石小鸟）

　　　　（1）企业发展情况简介

　　　　（2）企业发展历程

　　　　（3）企业品牌定位

　　　　（4）企业品牌营销

　　　　（5）企业产品策略

　　　　（6）企业渠道策略

　　　　（7）企业经营现状

　　　　（8）企业战略目标

　　　　（9）企业经营优劣势

　　　8.2.2 深圳市佐卡伊电子商务有限公司（佐卡伊珠宝）

　　　　（1）企业发展情况简介

　　　　（2）企业发展历程

　　　　（3）企业品牌定位

　　　　（4）企业品牌营销

　　　　（5）企业产品策略

　　　　（6）企业渠道策略

　　　　（7）企业经营现状

　　　　（8）企业战略目标

　　　　（9）企业经营优劣势

　　　8.2.3 深圳彼爱钻石有限公司（Bloves）

　　　　（1）企业发展情况简介

　　　　（2）企业发展历程

　　　　（3）企业品牌定位

　　　　（4）企业品牌营销

　　　　（5）企业产品策略

　　　　（6）企业渠道策略

　　　　（7）企业经营现状

　　　　（8）企业经营优劣势

　　　8.2.4 恒信玺利实业股份有限公司（IDO珠宝）

　　　　（1）企业发展情况简介

　　　　（2）企业发展历程

　　　　（3）企业品牌定位

　　　　（4）企业品牌营销

　　　　（5）企业产品策略
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　　　　（6）企业渠道策略

　　　　（7）企业经营现状

　　　　（8）企业战略目标

　　　　（9）企业经营优劣势

　　　8.2.5 北京珂兰信钻网络科技有限公司（珂兰）

　　　　（1）企业发展情况简介

　　　　（2）企业发展历程

　　　　（3）企业品牌定位

　　　　（4）企业产品策略

　　　　（5）企业渠道策略

　　　　（6）企业经营现状

　　　　（7）企业战略目标

　　　　（8）企业经营优劣势

第9章：珠宝行业发展前景与投资机会
　　9.1 珠宝行业发展前景预测

　　　9.1.1 中国珠宝行业发展趋势分析

　　　9.1.2 中国珠宝行业发展前景预测

　　9.2 珠宝行业投资价值分析

　　　9.2.1 行业总体投资价值

　　　9.2.2 细分市场投资价值

　　　　（1）黄金投资价值

　　　　（2）铂金投资价值

　　　　（3）白银投资价值

　　　　（4）钻石投资价值

　　　　（5）玉石投资价值

　　　　（6）珍珠投资价值

　　9.3 珠宝行业投资机会剖析

　　　9.3.1 珠宝行业投资机会

　　　9.3.2 珠宝行业投资特性

　　　　（1）行业进入壁垒

　　　　（2）行业盈利因素

　　　9.3.3 珠宝行业投资风险

　　　　（1）政策风险

　　　　（2）宏观经济波动风险

　　　　（3）原材料价格波动风险

　　　　（4）竞争风险

　　　　（5）技术风险

　　　9.3.4 珠宝行业投资建议

　　9.4 珠宝行业融资渠道分析

　　　9.4.1 珠宝行业资金需求

　　　9.4.2 珠宝行业融资渠道

　　　　（1）银行信贷

　　　　（2）IPO融资

　　　　（3）社会资本

　　　9.4.3 珠宝行业融资动向

　　　　（1）融资活动

　　　　（2）收购及兼并重组
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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