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第5章：中国互联网+教育商业模式创新优秀案例剖析
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　　　　（6）企业商业模式评价
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　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价
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　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价
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　　　　（1）企业基本信息分析
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　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　　（7）企业最新动向分析
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　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　5.2.5 微课网

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析
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　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　5.3 中国互联网+高等/职业教育商业模式创新优秀案例剖析
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　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局
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　　　5.3.4 决胜网

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　5.3.5 北风网

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　5.3.6 第九课堂

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　5.4 中国互联网+语言培训教育商业模式创新优秀案例剖析

　　　5.4.1 新东方在线

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　5.4.2 51Talk

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局
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　　　　（6）企业商业模式评价

　　　5.4.3 VIPABC

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　5.4.4 好外教

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品/服务分析

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业移动教育布局

　　　　（6）企业商业模式评价

　　　　（7）企业最新发展动向分析

第6章：中国互联网+教育行业市场前景及投资机会
　　6.1 中国互联网+教育行业发展趋势及前景

　　　6.1.1 中国互联网+教育行业发展机遇剖析

　　　6.1.2 中国互联网+教育行业发展瓶颈剖析

　　　　（1）用户需求动机瓶颈分析

　　　　（2）产品标准化瓶颈分析

　　　6.1.3 中国互联网+教育行业发展趋势分析

　　　6.1.4 中国互联网+教育行业市场前景预测

　　6.2 中国互联网+教育行业投资特性及模式

　　　6.2.1 互联网+教育行业投资壁垒分析

　　　　（1）政策壁垒

　　　　（2）市场壁垒

　　　　（3）技术壁垒

　　　6.2.2 互联网+教育行业投资风险分析

　　　6.2.3 互联网+教育行业投融资模式分析

　　6.3 中国互联网+教育行业投资机会及建议

　　　6.3.1 中国互联网+教育行业投资机会

　　　　（1）互联网+学前教育领域投资机会

　　　　（2）互联网+K12教育领域投资机会

　　　　（3）互联网+高等教育领域投资机会

　　　　（4）互联网+职业教育领域投资机会

　　　6.3.2 中国互联网+教育行业投资建议

第7章：中国大型企业互联网+教育业务投资布局分析
　　7.1 互联网+教育行业投资主体结构特征分析

　　7.2 教育培训集团“互联网+教育”投资布局分析

　　　7.2.1 新东方教育科技集团

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.2 好未来国际教育集团

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.3 学尔森教育集团

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析
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　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.4 正保远程教育

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.5 学大教育集团

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.6 达内时代科技集团

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.2.7 上海昂立教育科技集团有限公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　7.3 主要互联网企业“互联网+教育”投资布局分析

　　　7.3.1 阿里巴巴

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.3.2 百度公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.3.3 腾讯公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.3.4 沪江

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　7.3.5 欢聚时代

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+教育投资布局

　　　　（4）企业互联网+教育产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向
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