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图表54：广告网络发展后期导致效率低下

图表55：广告交易平台（AD Exchange）

图表56：广告程序化交易产业链

图表57：程序化交易产业链各方及典型公司
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图表59：RTB投放过程
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图表69：中国互联网广告不同计费方式份额（单位：%）

图表70：我国广告市场媒体投放渠道份额变动（单位：%）
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图表73：中国网络广告市场媒体营收规模预估TOP10（单位：亿元，%）

图表74：2010-2021年中国网络广告展示类广告品牌图形广告规模及预测（单位：亿元，%）

图表75：2010-2021年中国网络广告市场关键字搜索广告规模及预测（单位：亿元，%）

图表76：2010-2021年中国在线视频行业收入构成及预测（单位：%）
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图表85：移动互联网广告发展历程
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图表87：移动互联网广告产业链

图表88：主流移动应用广告平台及特点

图表89：主流移动广告平台填充率对比（单位：%）

图表90：主流移动广告平台点击率对比（单位：%）

图表91：2010-2021年中国移动营销市场规模及预测（单位：亿元，%）

图表92：移动广告平台转变到移动RTB
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图表101：互联网广告精准营销优势

图表102：互联网广告精准营销主要表现形式

图表103：互联网广告精准营销问题分析

图表104：互联网广告精准营销对策分析
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图表107：RTB交易流程
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图表113：提升互联网广告传播绩效的建议

图表114：提升互联网广告竞争力的建议

图表115：提升互联网广告盈利能力的建议
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略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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