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　　　　（3）上海市医疗机构地位变化

　　　　（4）上海病人人均医药费用规模

　　　6.2.6 上海医药商业发展前景

　　6.3 江苏医药商业现状与终端分析

　　　6.3.1 江苏医药商业发展规模

　　　6.3.2 江苏医药商业竞争格局

　　　　（1）“县域经济”模式推动连锁药店行业发展

　　　　（2）连锁药店行业本土市场的深耕细琢

　　　　（3）江苏连锁药店行业各主要市场现状

　　　6.3.3 江苏医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.3.4 江苏医药商业终端分析

　　　　（1）江苏省医疗机构发展规模

　　　　（2）江苏医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）江苏省医疗机构地位变化

　　　　（4）江苏病人人均医药费用规模

　　　6.3.5 江苏医药商业发展前景

　　6.4 浙江医药商业现状与终端分析

　　　6.4.1 浙江医药商业发展规模

　　　6.4.2 浙江医药商业创新模式

　　　6.4.3 浙江医药商业竞争格局

　　　6.4.4 浙江医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.4.5 浙江医药商业终端分析

　　　　（1）浙江省医疗机构发展规模

　　　　（2）浙江医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）浙江省医疗机构地位变化

　　　　（4）浙江病人人均医药费用规模

　　　6.4.6 浙江医药商业发展前景

　　6.5 广东医药商业现状与终端分析

　　　6.5.1 广东医药商业发展政策
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　　　6.5.2 广东医药商业发展规模

　　　6.5.3 广东医药商业竞争格局

　　　6.5.4 广东医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.5.5 广东医药商业终端分析

　　　　（1）广东省医疗机构发展规模

　　　　（2）广东医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）广东省医疗卫生机构地位变化

　　　　（4）广东病人人均医药费用规模

　　　6.5.6 广东医药商业发展前景

　　6.6 山东医药商业现状与终端分析

　　　6.6.1 山东医药商业发展政策

　　　6.6.2 山东医药商业发展规模

　　　6.6.3 山东医药商业竞争格局

　　　　（1）医药批发企业竞争格局

　　　　（2）山东零售药店竞争格局

　　　6.6.4 山东医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.6.5 山东医药商业终端分析

　　　　（1）山东省医疗机构发展规模

　　　　（2）山东医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）山东省医疗机构地位变化

　　　　（4）山东病人人均医药费用规模

　　　6.6.6 山东医药商业发展前景

　　6.7 安徽医药商业现状与终端分析

　　　6.7.1 安徽医药商业市场规模

　　　6.7.2 安徽医药商业竞争格局

　　　　（1）医药批发企业竞争格局

　　　　（2）安徽零售药店竞争格局

　　　6.7.3 安徽医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.7.4 安徽医药商业终端分析

　　　　（1）安徽医疗机构发展规模

　　　　（2）安徽医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）安徽省医疗机构地位变化

　　　　（4）安徽病人人均医药费用规模

　　　6.7.5 安徽医药商业发展前景

　　6.8 天津医药商业现状与终端分析

　　　6.8.1 天津医药商业商业发展规模

　　　6.8.2 天津医药商业竞争格局

　　　6.8.3 天津医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.8.4 天津医药商业终端分析

　　　　（1）天津医疗机构发展规模

　　　　（2）天津医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）天津市医疗机构地位变化

　　　　（4）天津病人人均医药费用规模

　　　6.8.5 天津医药商业发展前景

　　6.9 湖北医药商业现状与终端分析

　　　6.9.1 湖北医药商业发展规模

　　　6.9.2 湖北医药商业竞争格局

　　　6.9.3 湖北医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.9.4 湖北医药商业终端分析
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　　　　（1）湖北医疗机构发展规模

　　　　（2）湖北医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）湖北省医疗机构地位变化

　　　　（4）湖北病人人均医药费用规模

　　　6.9.5 湖北医药商业发展前景

　　6.10 重庆医药商业现状与终端分析

　　　6.10.1 重庆医药商业发展规模

　　　6.10.2 重庆医药商业竞争格局

　　　6.10.3 重庆医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.10.4 重庆医药商业终端分析

　　　　（1）重庆市医疗机构发展规模

　　　　（2）重庆医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）重庆市医疗机构地位变化

　　　　（4）重庆病人人均医药费用规模

　　　6.10.5 重庆医药商业发展前景

　　6.11 四川医药商业现状与终端分析

　　　6.11.1 四川医药商业发展规模

　　　6.11.2 四川医药商业竞争格局

　　　6.11.3 四川医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.11.4 四川医药商业终端分析

　　　　（1）四川医疗机构发展规模

　　　　（2）四川医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）四川省医疗机构地位变化

　　　　（4）四川病人人均医药费用规模

　　　6.11.5 四川医药商业发展前景

　　6.12 河北医药商业现状与终端分析

　　　6.12.1 河北医药商业发展规模

　　　6.12.2 河北医药商业竞争格局

　　　6.12.3 河北医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.12.4 河北医药商业终端分析

　　　　（1）河北医疗机构发展规模

　　　　（2）河北医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）河北省医疗机构地位变化

　　　　（4）河北病人人均医药费用规模

　　　6.12.5 河北医药商业发展前景

　　6.13 湖南医药商业现状与终端分析

　　　6.13.1 湖南医药商业发展政策

　　　6.13.2 湖南医药商业发展规模

　　　6.13.3 湖南医药商业竞争格局

　　　6.13.4 湖南医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.13.5 湖南医药商业终端分析

　　　　（1）湖南医疗机构发展规模

　　　　（2）湖南医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）湖南省医疗机构地位变化

　　　　（4）湖南病人人均医药费用规模

　　　6.13.6 湖南医药商业发展前景

　　6.14 河南医药商业现状与终端分析

　　　6.14.1 河南医药商业发展规模

　　　6.14.2 河南医药商业竞争格局

　　　6.14.3 河南医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

医药商业行业

8



　　　　（2）零售企业

　　　6.14.4 河南医药商业终端分析

　　　　（1）河南医疗机构发展规模

　　　　（2）河南医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）河南省医疗机构地位变化

　　　　（4）河南病人人均医药费用规模

　　　6.14.5 河南医药商业发展前景

　　6.15 辽宁医药商业现状与终端分析

　　　6.15.1 辽宁医药商业发展政策

　　　6.15.2 辽宁医药商业发展规模

　　　6.15.3 辽宁医药商业竞争格局

　　　　（1）企业：强龙难压地头蛇

　　　　（2）地区：沈阳VS大连，市场竞争天地之别

　　　6.15.4 辽宁医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.15.5 辽宁医药商业终端分析

　　　　（1）辽宁医疗机构发展规模

　　　　（2）辽宁医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）辽宁省医疗机构地位变化

　　　　（4）辽宁病人人均医药费用规模

　　　6.15.6 辽宁医药商业发展前景

　　6.16 云南医药商业现状与终端分析

　　　6.16.1 云南医药商业发展政策

　　　6.16.2 云南医药商业发展规模

　　　6.16.3 云南医药商业竞争格局

　　　6.16.4 云南医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.16.5 云南医药商业终端分析

　　　　（1）云南医疗机构发展规模

　　　　（2）云南医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）云南省医疗机构地位变化

　　　　（4）云南病人人均医药费用规模

　　　6.16.6 云南医药商业发展前景

　　6.17 贵州医药商业现状与终端分析

　　　6.17.1 贵州医药商业发展政策

　　　6.17.2 贵州医药商业发展规模

　　　6.17.3 贵州医药商业竞争格局

　　　6.17.4 贵州医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.17.5 贵州医药商业终端分析

　　　　（1）贵州省医疗机构发展规模

　　　　（2）贵州医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）贵州省医疗机构地位变化

　　　　（4）贵州病人人均医药费用规模

　　　6.17.6 贵州医药商业发展前景

　　6.18 陕西医药商业现状与终端分析

　　　6.18.1 陕西医药商业发展政策

　　　6.18.2 陕西医药商业发展分析

　　　　（1）陕西医药商业发展规模

　　　6.18.3 陕西医药商业竞争格局

　　　　（1）陕西医药批发企业竞争格局

　　　　（2）陕西零售药店竞争格局

　　　6.18.4 陕西医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.18.5 陕西医药商业终端分析
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　　　　（1）陕西省医疗机构发展规模

　　　　（2）陕西医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）陕西省医疗机构地位变化

　　　　（4）陕西病人人均医药费用规模

　　　6.18.6 陕西医药商业发展前景

　　6.19 甘肃医药商业现状与终端分析

　　　6.19.1 甘肃医药商业发展政策

　　　6.19.2 甘肃医药商业发展规模

　　　6.19.3 甘肃医药商业竞争格局

　　　　（1）甘肃医药批发企业竞争格局

　　　　（2）甘肃零售药店竞争格局

　　　6.19.4 甘肃医药商业企业分析

　　　　（1）批发企业

　　　　（2）零售企业

　　　6.19.5 甘肃医药商业终端分析

　　　　（1）甘肃省医疗机构发展规模

　　　　（2）甘肃医疗机构主要经济指标分析

　　　　（3）甘肃省医疗机构地位变化

　　　　（4）甘肃病人人均医药费用规模

　　　6.19.6 甘肃医药商业发展前景

第7章：中国重点医药商业企业分析
　　7.1 医药商业企业融资策略分析

　　　7.1.1 医药流通行业融资现状分析

　　　　（1）以债权融资为主，融资格局单一

　　　　（2）银行信贷是医药流通金融的主渠道

　　　　（3）企业规模小、信用低

　　　　（4）境外资金利用水平不高

　　　7.1.2 医药流通行业上市融资渠道

　　　7.1.3 医药流通行业融资案例分析

　　　　（1）南京医药——与银行建立战略联盟，充分利用银行贷款

　　　　（2）浙江医药——总公司单独核算资金，商业公司专注经营

　　　　（3）成功模式的积极作用

　　　7.1.4 医药流通行业融资策略建议

　　7.2 中国医药商业行业代表性企业分析

　　　7.2.1 国药控股股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）下属国药控股大药房有限公司分析

　　　7.2.2 国药集团一致药业股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　7.2.3 国药集团药业股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业发展战略分析

　　　　（7）企业经营计划分析

　　　7.2.4 上海医药集团股份有限公司经营分析

医药商业行业

10



　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业渠道分析

　　　　（7）企业未来发展方向分析

　　　　（8）下属上海华氏大药房有限公司分析

　　　7.2.5 南京医药股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）下属南京医药国药有限公司分析

　　　7.2.6 广州医药股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业简介

　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业盈利模式分析

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业投资价值分析

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　　（8）企业物流系统建设分析

　　　　（9）下属广州健民医药连锁有限公司分析

　　　7.2.7 安徽华源医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）下属安徽华源医药电子商务有限公司分析

　　　7.2.8 华润医药商业集团有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析

　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业主要客户与供货商

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　　（8）企业最新发展动向分析

　　　　（9）下属北京医保全新大药房有限责任公司分析

　　　7.2.9 九州通医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务

　　　　（3）企业销售网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）企业发展战略分析

　　　　（8）下属好药师大药房连锁有限公司分析

　　　7.2.10 天津市医药集团有限公司经营分析

　　　　（1）企业组织架构分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业荣誉资质分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析
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　　　7.2.11 四川科伦药业股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　7.2.12 华东医药股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）下属杭州华东大药房连锁有限公司分析

　　　　　1）企业发展简况

　　　　　2）企业零售产品种类

　　　　　3）企业门店数量分析

　　　7.2.13 浙江英特集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业发展战略分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　7.2.14 哈药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业发展战略分析

　　　　（7）下属哈药集团人民同泰医药股份有限公司分析

　　　7.2.15 中国医药健康产业股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析

　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业主要客户与供货商

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　　（8）企业最新发展战略分析

　　　7.2.16 乐仁堂投资集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析

　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业销售网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　　（8）下属国药河北乐仁堂医药连锁有限公司分析

　　　7.2.17 云南白药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.2.18 健康元药业集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

医药商业行业

12



　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售区域情况

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.2.19 重庆太极实业（集团）股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售区域情况

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　7.2.20 山东海王银河医药有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析

　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业主要客户与供货商

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　7.2.21 东北制药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业物流系统建设分析

　　　　（7）下属东北制药集团供销有限公司分析

　　　7.2.22 石药控股集团有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　　　（5）企业物流系统建设分析

　　　7.2.23 天士力医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业主要客户与供货商

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　7.2.24 北京同仁堂股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）下属北京同仁堂商业投资集团有限公司分析

　　　7.2.25 瑞康医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业主要客户与供货商

　　　　（4）企业销售区域分布

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　7.2.26 嘉事堂药业股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析
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　　　　（3）企业主营业务与产品

　　　　（4）企业主要客户与供货商

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业物流系统建设分析

　　　7.2.27 深圳海王集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）旗下海王星辰连锁药店分析

　　　7.2.28 老百姓大药房连锁有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业门店数量与分布

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业物流系统建设情况

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　7.2.29 大参林医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业门店数量与分布

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业物流系统建设情况

　　　　（7）企业经营优劣势分析

第8章：中国医药商业发展前景预测及投资策略建议
　　8.1 医药商业发展前景预测

　　　8.1.1 医药商业发展驱动因素

　　　8.1.2 医药商业发展制约因素

　　　8.1.3 医药商业发展趋势分析

　　　　（1）新版GSP或催生新药代理联盟

　　　　（2）市场竞争趋势

　　　　（3）区域发展格局变化趋势

　　　8.1.4 医药商业发展前景预测

　　　　（1）药品流通市场规模将继续扩大

　　　　（2）结构调整仍是行业改革发展的主线

　　　　（3）行业服务模式与服务功能将不断创新升级

　　　　　1）医药流通行业将向品牌化、规模化、专业化发展

　　　　（4）采用资本运作的企业将不断增多

　　8.2 中国医药商业行业投资特性分析

　　　8.2.1 中国医药商业行业进入壁垒分析

　　　　（1）专业认证壁垒

　　　　（2）经营资质壁垒

　　　　（3）企业规模壁垒

　　　　（4）品牌信誉壁垒

　　　　（5）资本实力壁垒

　　　　（6）市场化壁垒

　　　8.2.2 中国医药商业行业退出壁垒分析

　　　8.2.3 中国医药商业行业投资风险预警

　　8.3 中国医药商业行业投资价值评估

　　8.4 中国医药商业行业投资机会分析

　　8.5 中国医药商业行业投资策略与建议
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