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　　　　（5）企业广告业务客户情况分析

　　　　（6）企业发展战略分析

　　　　（7）企业发展优劣势分析

　　　　（8）企业最新发展动向分析

　　　6.2.8 江苏大贺国际广告集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业广告业务体系分析

　　　　（3）企业广告业务覆盖范围分析

　　　　（4）企业广告业务客户情况分析

　　　　（5）企业发展战略分析

　　　　（6）企业发展优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　6.2.9 中视金桥国际传媒集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业广告业务体系分析

　　　　（8）企业广告业务覆盖范围分析

　　　　（9）企业广告业务客户情况分析

　　　　（10）企业发展战略分析

　　　　（11）企业发展优劣势分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析

　　　6.2.10 海南白马广告媒体投资有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业组织架构分析

　　　　（8）企业广告业务体系分析

　　　　（9）企业广告业务覆盖范围分析

　　　　（10）企业广告业务客户情况分析

　　　　（11）企业发展优劣势分析

广告行业

6



　　6.3 广告行业重点企业战略总结

　　　6.3.1 企业广告业务客户情况总结

　　　6.3.2 企业发展战略总结分析

　　　6.3.3 企业战略调整方向分析

　　　6.3.4 2015-2020年企业战略规划分析

　　　　（1）数字战略

　　　　（2）移动战略

　　　　（3）大屏战略

　　　　（4）跨屏战略

第7章：广告行业投资分析
　　7.1 广告行业投资分析

　　　7.1.1 广告行业进入壁垒分析

　　　　（1）资金壁垒

　　　　（2）人才壁垒

　　　　（3）品牌壁垒

　　　7.1.2 广告行业经营模式分析

　　　7.1.3 广告行业投资风险分析

　　　　（1）行业政策风险

　　　　（2）行业人才风险

　　　　（3）行业市场风险

　　7.2 广告行业投资建议

　　　7.2.1 广告行业投资机会

　　　7.2.2 广告行业投资建议

　　　　（1）投资方式建议

　　　　（2）投资方向建议
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