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　　　　（6）意大利加油站非油品业务发展分析

　　　7.2.4 国外加油站非油品业务存在的问题

　　　　（1）安全问题

　　　　（2）决策冲突

　　　7.2.5 国外加油站非油品业务发展趋势分析

　　　　（1）网络化连锁经营

　　　　（2）提供多种能源补给方案

　　　　（3）服务更加人性化

　　　7.2.6 国外加油站非油品业务对我国的启示

　　　　（1）注重品牌塑造

　　　　（2）因地制宜，量体裁衣

　　　　（3）科学管理

　　7.3 中国加油站非油品业务发展分析

　　　7.3.1 中国加油站非油品业务发展概况

　　　　（1）中国石化集团加油站非油品业务发展概况

　　　　（2）中国石油集团加油站非油品业务发展概况

　　　7.3.2 中国加油站非油品业务盈利水平分析

　　　7.3.3 中国加油站非油品业务发展难点

　　　7.3.4 中国加油站发展非油品业务的必要性

　　　7.3.5 中国加油站非油品业务存在的问题

　　　　（1）加油站布局不合理，客户进店率偏低

　　　　（2）商品管理不到位，物流体系未建立

　　　　（3）对非油品业务认识不够，经营意识较差

　　　　（4）管理基础薄弱，运营水平较低
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　　　　（5）激励机制未建立，员工积极性较低

　　　　（6）市场环境不成熟，消费习惯有待培养

　　　7.3.6 中国加油站非油品业务发展策略

　　　　（1）建立非油品运营和管理体系

　　　　（2）准确定位、合理定价

　　　　（3）因地制宜，开展特色营销

　　　　（4）完善考核，充分调动员工的积极性

　　　　（5）建立配送物流体系，保障商品供应

　　　7.3.7 中国加油站非油品业务发展趋势分析

　　　7.3.8 中国加油站非油品业务市场前景预测

　　7.4 加油站便利店发展分析

　　　7.4.1 国外站便利店发展现状分析

　　　7.4.2 中国加油站便利店发展分析

　　　　（1）中国加油站便利店发展现状分析

　　　　（2）中国加油站便利店典型企业分析

　　　　（3）中国加油站便利店发展缓慢的原因

　　　　（4）中国加油站便利店发展策略分析

　　　　（5）中国加油站便利店发展前景分析

第8章：中国加油站行业投资机会分析
　　8.1 中国加油站行业投资特性

　　　8.1.1 加油站行业进入壁垒分析

　　　8.1.2 加油站行业盈利模式分析

　　　8.1.3 加油站行业盈利因素分析

　　8.2 中国加油站行业投资风险

　　　8.2.1 加油站行业政策风险

　　　8.2.2 加油站行业安全风险

　　　　（1）作业中的安全隐患

　　　　（2）非作业情况下的安全隐患

　　　8.2.3 加油站行业竞争风险

　　　8.2.4 加油站行业关联行业风险

　　　8.2.5 加油站行业其他风险

　　　　（1）货款结算过程中的应收账款风险

　　　　（2）资金停留期间被攻击的风险

　　　　（3）内部管理风险

　　8.3 中国加油站行业投资机会

　　　8.3.1 中国公路建设规划分析

　　　　（1）高速公路建设规划

　　　　（2）二级及以上等级公路建设规划

　　　　（3）农村公路建设规划

　　　8.3.2 中国加油站市场需求预测
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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