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　　　　（2）厦门象屿保税区财政收入

　　　　（3）厦门象屿保税区进出口情况

　　　　（4）厦门象屿保税区物流情况

　　　　（5）厦门象屿保税区市场建设和运营情况

　　　　　1）引进会员企业数量

　　　　　2）会员企业注册资金

　　　　　3）会员企业营业收入

　　　7.4.3 宁波保税区建设情况及发展分析

　　　　（1）宁波保税区生产总值

　　　　（2）宁波保税区财政收入

　　　　（3）宁波保税区进出口情况

　　　　（4）宁波保税区物流情况

　　　　（5）宁波保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

　　　　　1）引进会员企业数量

　　　　　2）会员企业注册资金

　　　7.4.4 广州保税区建设情况及发展分析

　　　　（1）保税区生产总值

　　　　（2）会员企业注册资金

　　　　（3）保税区海关反馈的进口数量

　　　7.4.5 深圳保税区建设情况及发展分析

　　　　（1）深圳保税区生产总值

　　　　（2）深圳保税区进出口情况

　　　7.4.6 珠海保税区建设情况及发展分析

　　　　（1）珠海保税区进出口情况

　　　　（2）珠海保税区物流情况

　　　　（3）珠海保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

　　　　　1）引进会员企业数量

　　　　　2）会员企业库存数量

　　　7.4.7 烟台保税区建设情况及发展分析

　　　　（1）烟台保税区进出口情况

　　　　（2）烟台保税区物流情况

第8章：葡萄酒进口供应链运营模式
　　8.1 葡萄酒进口供应链运营模式概述

　　　8.1.1 葡萄酒进口供应链运营模式发展演变

　　　8.1.2 葡萄酒进口供应链运营模式发展规模

　　　8.1.3 葡萄酒进口供应链运营模式的市场竞争结构

　　8.2 葡萄酒进口供应链运营模式服务体系

　　　8.2.1 葡萄酒进口供应链运营模式服务流程
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　　　8.2.2 葡萄酒进口供应链运营模式服务环节

　　　　（1）采购服务

　　　　　1）采购执行运作模式

　　　　　2）采购服务费用分析

　　　　　3）采购服务盈利分析

　　　　（2）仓储服务

　　　　（3）报关服务

　　　　（4）贸易/交易服务

　　　　（5）物流服务

　　　　（6）其他（衔接）服务

　　8.3 葡萄酒进口供应链运营模式分析

　　　8.3.1 葡萄酒进口供应链运营模式优劣势分析

　　　　（1）葡萄酒进口供应链运营模式优势分析

　　　　（2）葡萄酒进口供应链运营模式劣势分析

　　　8.3.2 葡萄酒进口供应链运营模式投资壁垒和前景分析

第9章：葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式
　　9.1 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式解读

　　　9.1.1 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式概述

　　　　（1）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的含义

　　　　（2）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要作用与价值

　　　　（3）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的构成主体

　　　　　1）政府组织

　　　　　2）驻外领事馆

　　　　　3）葡萄酒协会

　　　　　4）进口商

　　　　　5）经销商

　　　　（4）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式优劣势分析

　　　　（5）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式投资壁垒和前景分析

　　　9.1.2 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的发展

　　　　（1）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的多元化发展

　　　　（2）葡萄酒联盟组织推广活动统计

　　　　（3）2014年葡萄酒联盟组织推广计划统计

　　9.2 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要活动和服务

　　　9.2.1 国际葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

　　　9.2.2 国内葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

　　　9.2.3 葡萄酒联盟组织酒业推广的主要活动方式

　　　　（1）葡萄酒品鉴会

　　　　　1）葡萄酒品鉴会组织

　　　　　2）葡萄酒品鉴会组织主要内容

　　　　　3）葡萄酒品鉴会执行

　　　　　4）葡萄酒品鉴会案例分析

　　　　（2）葡萄酒课程

　　　　　1）葡萄酒课程组织

　　　　　2）葡萄酒课程主要内容

　　　　　3）葡萄酒课程案例分析

　　　　（3）国际酒企商务考察

　　　　　1）国际酒企商务考察的组织

　　　　　2）国际酒企商务考察的主要内容

　　　　　3）葡萄酒品鉴会案例分析

　　　　（4）酒类/葡萄酒展会

　　　　　1）酒类/葡萄酒展会主要内容

　　　　　2）酒类/葡萄酒展会执行

　　　　　3）酒类/葡萄酒展会案例分析

　　　　（5）其他葡萄酒联盟组织推广方式

第10章：葡萄酒类金融与投资市场分析
　　10.1 葡萄酒类金融与投资属性

　　　10.1.1 葡萄酒金融产品与投资升值原理

　　　　（1）供给因素

　　　　（2）需求因素
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　　　　（3）供求矛盾

　　　10.1.2 葡萄酒金融产品与投资升值特点

　　　　（1）风险收益特性

　　　　（2）资产配置属性

　　10.2 葡萄酒类金融与投资方式

　　　10.2.1 实物红酒买卖

　　　10.2.2 期酒

　　　10.2.3 回购

　　　10.2.4 拍卖

　　　10.2.5 信托基金

　　　10.2.6 其他方式

　　　10.2.7 葡萄酒类金融与投资收益情况

　　　　（1）国外葡萄酒品牌产品

　　　　　1）主要产品品牌

　　　　　2）产品投资收益

　　　　（2）国内葡萄酒品牌产品

　　　　　1）主要产品品牌

　　　　　2）产品投资收益

　　　10.2.8 葡萄酒类金融与投资市场意义

　　　　（1）对企业的意义

　　　　　1）品牌塑造意义

　　　　　2）产品营销意义

　　　　（2）对普通投资者的意义

　　　　　1）理财收益意义

　　　　　2）产品收藏意义

　　　10.2.9 葡萄酒类金融与投资SWOT分析

　　　　（1）优势分析

　　　　（2）劣势分析

　　　　（3）机会分析

　　　　（4）风险分析

　　10.3 葡萄酒投资市场建设与发展

　　　10.3.1 国内葡萄酒投资市场建设与发展

　　　　（1）国内葡萄酒投资管制与政策

　　　　（2）国内葡萄酒投资市场建设与发展情况

　　　10.3.2 国外葡萄酒投资市场建设与发展

　　　　（1）国外葡萄酒投资管制与政策

　　　　（2）国外主要葡萄酒投资市场建设与发展

　　　　（3）国外葡萄酒投资市场建设与发展经验

第11章：进口葡萄酒流通与投资企业财务指标分析
　　11.1 葡萄酒（进口）代理企业运营指标分析

　　　11.1.1 南浦食品（集团）有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.2 广州龙程酒业有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）企业组织结构

　　　　（3）经营及代理品牌结构

　　　　（4）渠道网络及终端架构

　　　　（5）企业市场推广及营销活动

　　　　（6）企业最新发展动态

　　　11.1.3 山东宝真国际酒业有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态
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　　　11.1.4 澳大利亚富隆国际酒业有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.5 圣皮尔精品酒业（上海）有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.6 广州骏德酒业股份有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.7 捷成（中国）贸易有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.8 吉马集团

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.9 厦门建发国际酒业集团有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.1.10 中粮酒业有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）经营及代理品牌结构

　　　　（3）渠道网络及终端架构

　　　　（4）企业市场推广及营销活动

　　　　（5）企业最新发展动态

　　11.2 葡萄酒电子商务企业运营指标分析

　　　11.2.1 也买酒网

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站主营产品体系

　　　　（3）网站主要产品价格区间

　　　　（4）网站销售组合方式

　　　　（5）网站营销推广方式

　　　　（6）网站支付方式

　　　　（7）网站物流配送建设

　　　　（8）网站售后服务体系

　　　11.2.2 红酒客网

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站主营产品体系

　　　　（3）网站主要产品价格区间

　　　　（4）网站销售组合方式

　　　　（5）网站营销推广方式

　　　　（6）网站支付方式
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　　　　（7）网站物流配送建设

　　　　（8）网站售后服务体系

　　　11.2.3 酒圈网

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站主营产品体系

　　　　（3）网站主要产品价格区间

　　　　（4）网站营销推广方式

　　　　（5）网站支付方式

　　　　（6）网站物流配送建设

　　　　（7）网站售后服务体系

　　　11.2.4 酒美网

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站主营产品体系

　　　　（3）网站主要产品价格区间

　　　　（4）网站销售组合方式

　　　　（5）网站营销推广方式

　　　　（6）网站支付方式

　　　　（7）网站物流配送建设

　　　　（8）网站售后服务体系

　　　11.2.5 网酒网

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站主营产品体系

　　　　（3）网站主要产品价格区间

　　　　（4）网站销售组合方式

　　　　（5）网站营销推广方式

　　　　（6）网站支付方式

　　　　（7）网站物流配送建设

　　　　（8）网站售后服务体系

　　11.3 葡萄酒供应链企业运营指标分析

　　　11.3.1 厦门优传供应链有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）企业组织结构与营销网络

　　　　（3）企业业务结构

　　　　（4）经营及代理品牌结构

　　　　（5）企业优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动态

　　　11.3.2 腾邦物流集团股份有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）企业组织结构与营销网络

　　　　（3）经营及代理品牌结构

　　　　（4）企业优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动态

　　　11.3.3 深圳市怡亚通供应链股份有限公司

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）企业组织结构与营销网络

　　　　（3）企业业务结构

　　　　（4）葡萄酒业务建设与架构

　　　　（5）经营及代理品牌结构

　　　　（6）企业优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动态

 

图表目录
 

图表1：2017-2022年葡萄酒行业相关法律法规

图表2：2017-2022年其它酒类产品相关法律法规

图表3：2022年商务部对欧盟葡萄酒“双反”调查举措

进口葡萄酒流通行业

10



图表4：2017-2022年中央和地方“禁酒令”分析

图表5：《个人财产对外转移售付汇管理暂行办法》要点分析

图表6：《期货交易管理条例》修改要点分析

图表7：“十四五”期间产业结构调整四个定量指标分析

图表8：“十四五”期间酿酒产业规划分析

图表9：酿酒行业2015年规划中对葡萄酒行业的发展战略分析

图表10：葡萄酒业“十四五”发展规划分析

图表11：酒类流通管理“十四五”规划分析

图表12：甘肃省葡萄酒产业发展规划分析

图表13：《蓬莱葡萄酒庄聚集区总体规划》分析

图表14：2017-2022年美、欧、日经济成长态势分析（单位：%）

图表15：2017-2022年美、欧、日国家月度失业率（单位：%）

图表16：2017-2022年 Liv-ex500红酒指数

图表17：2017-2022年 Liv-ex100红酒指数

图表18：2017-2022年 Liv-ex50红酒指数

图表19：2017-2022年 Liv-ex投资指数

图表20：2017-2022年中国国内生产总值及其增长速度（单位：亿元，%）

图表21：2017-2022年城镇和农村居民家庭人均可支配收入（单位：元）

图表22：2022年城镇居民人均消费支出构成（单位：%）

图表23：2017-2022年消费者信心指数、预期指数和满意指数走势

图表24：2017-2022年中国居民人均食品消费支出占比（恩格尔系数）变化（单位：%）

图表25：未来主导城市消费市场消费行为分析

图表26：我国投资者年龄结构分析（单位：%）

图表27：我国居民理财方式偏好分析（单位：%）

图表28：2017-2022年我国每月财政收入（单位：亿元）

图表29：2017-2022年葡萄酒行业专利数量分析（单位：件）

图表30：2017-2022年全球葡萄酒产量前10国家分析（单位：百万吨）

图表31：进口葡萄酒行业经销商议价能力分析

图表32：进口葡萄酒行业新进入者威胁分析

图表33：2017-2022年中国电子商务企业数量（单位：家）

图表34：目前酒业品牌网络广告投放情况（单位：%）

图表35：网上调研的优劣势分析

图表36：网上直销的一般流程

图表37：2017-2022年中国社会物流总额及增长情况（单位：万亿元，%）

图表38：2022年社会物流总额及增减变化情况（单位：万亿元，%）

图表39：2022年中国物流企业50强排名（一）（单位：万元）

图表40：中国物流企业50强排名（二）（单位：万元）

图表41：中国物流企业50强排名（三）（单位：万元）

图表42：2017-2022年中国网络购物快递企业规模预测（单位：家）

图表43：2017-2022年商业银行资产增长情况（单位：万亿元，%）

图表44：2017-2022年商业银行净利润情况（单位：亿元）

图表45：2022年五大国有银行前三季度利润增长与不良贷款率（单位：%）

图表46：2017-2022年城商行净利润及其在商业银行中的占比（单位：亿元，%）

图表47：澳大利亚葡萄酒产区地图

图表48：智利葡萄酒产区地图

图表49：法国葡萄酒产区地图

图表50：德国葡萄酒产区地图

图表51：意大利葡萄酒产区地图

图表52：新西兰葡萄酒产区地图

图表53：南非葡萄酒产区地图

图表54：西班牙葡萄酒产区地图

图表55：美国葡萄酒产区地图

图表56：2017-2022年葡萄酒行业主要经济指标统计表（单位：万元，人，家）

图表57：2018-2022年葡萄酒行业工业总产值及增长率走势（单位：亿元，%）

图表58：2022年工业总产值居前的10个地区统计表（单位：万元，%）

图表59：2022年工业总产值居前的10个地区比重图（单位：%）

图表60：2017-2022年葡萄酒行业产成品及增长率走势图（单位：亿元，%）

图表61：2017-2022年葡萄酒行业销售产值及增长率变化情况（单位：亿元，%）

图表62：2022年销售产值居前的10个地区统计表（单位：万元，%）

进口葡萄酒流通行业

11
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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