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　　　　（7）公司最新发展动向

　　　8.2.3 广州市例外服饰有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.2.4 深圳市凯莱服装有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.2.5 珠海威丝曼股份有限公司
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　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.2.6 宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　　（8）公司最新发展动向

　　　8.2.7 广东都市丽人实业有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司经营情况分析

　　　　（6）公司经营优劣势

　　　　（7）公司最新发展动向

　　　8.2.8 安莉芳控股有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.2.9 日播时尚集团股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司渠道分析

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　8.3 职业女装领先企业经营情况分析

　　　8.3.1 深圳玛丝菲尔时装股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.3.2 朗姿股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.3.3 北京白领时装有限公司

　　　　（1）公司发展简介
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　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.3.4 浙江丽凯服饰有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司经营优劣势

　　　8.3.5 深圳市天尚服装有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司渠道分析

　　　　（5）公司经营优劣势

　　8.4 休闲女装领先企业经营情况分析

　　　8.4.1 深圳市淑女屋时装股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.4.2 东莞市以纯集团有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.4.3 南京圣迪奥时装有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.4.4 杭州千百惠服饰有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

　　8.5 运动女装领先企业经营情况分析

　　　8.5.1 李宁有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势

　　　　（6）企业最新发展动向分析

女装品牌竞争格局行业

9



　　　8.5.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.5.3 福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.5.4 三六一度国际有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业品牌风格及主要消费群

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　8.6 女装电商企业经营情况分析

　　　8.6.1 上海麦考林国际邮购有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司经营情况分析

　　　　（6）公司服装电商运作模式

　　　　（7）公司经营优劣势

　　　8.6.2 韩都衣舍电子商务集团股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司经营情况分析

　　　　（6）公司服装电商运作模式

　　　　（7）公司服装电商战略分析

　　　　（8）公司经营优劣势

　　　　（9）公司最新发展动向

　　　8.6.3 凡客诚品（北京）科技有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司品牌与业务

　　　　（3）公司市场定位

　　　　（4）公司销售模式

　　　　（5）公司设计研发实力

　　　　（6）公司经营情况分析

　　　　（7）公司经营优劣势

第9章：中国女装行业发展趋势分析与预测
　　9.1 中国女装产销情况的趋势预测

　　　9.1.1 中国女装市场的发展趋势分析

　　　9.1.2 中国女装行业的发展前景预测

　　9.2 中国女装行业投资特性分析

　　　9.2.1 女装行业进入壁垒分析

　　　　（1）品牌壁垒

　　　　（2）营销网络壁垒

　　　　（3）研发设计能力壁垒

　　　　（4）管理能力壁垒
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　　　　（5）产品供应链壁垒

　　　9.2.2 女装行业盈利因素分析

　　　　（1）广阔的市场需求

　　　　（2）技术创新能力

　　9.3 女装行业投资兼并重组分析

　　　9.3.1 女装行业投融资发展现状

　　　9.3.2 女装行业兼并重组案例

　　　9.3.3 女装行业投资兼并趋势

　　　　（1）并购主体预测

　　　　（2）并购方式预测

　　　9.3.4 并购的机遇与挑战

　　　　（1）并购面临的机遇

　　　　（2）并购面临的挑战

　　　9.3.5 并购的风险与对策

　　9.4 中国女装行业投资风险分析

　　　9.4.1 宏观经济下行风险

　　　9.4.2 市场恶性竞争加剧

　　　9.4.3 产品的同质化竞争

　　　9.4.4 知识产权保护滞后

　　　9.4.5 存货容易滞销

　　9.5 中国女装行业投资建议
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