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　　　　（7）网站最新发展动向分析

　　　6.3.2 拍拍网竞争策略分析

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站会员规模

　　　　（3）网站主营业务分析

　　　　（4）网络营销策略

　　　　（5）网站盈利模式

　　　　（6）网站经营状况分析

　　　6.3.3 易趣网竞争策略分析

　　　　（1）网站简介

　　　　（2）网站会员规模

　　　　（3）网站主营业务分析

　　　　（4）网络营销策略

　　　　（5）网站盈利模式

　　　　（6）网站经营状况分析

第7章：中国电子商务企业竞争策略与趋势前景分析
　　7.1 中国电子商务企业营销竞争策略分析

　　　7.1.1 电子商务企业定价策略分析

　　　　（1）成本差异化定价策略

　　　　（2）数量差异化定价策略

　　　　（3）市场差异化定价策略

　　　　（4）承受上限定价策略

　　　　（5）套餐定价策略

　　　　（6）竞拍定价策略

　　　7.1.2 电子商务企业产品策略分析

　　　　（1）专一化产品策略

　　　　（2）多元化产品策略

　　　　（3）产品策略发展趋势

　　　7.1.3 电子商务企业渠道策略分析

　　7.2 中国电子商务企业融资策略分析

　　　7.2.1 电子商务行业融资情况分析

　　　　（1）中国电子商务融资事件分析

　　　　（2）电子商务企业融资规模分析

　　　　（3）电子商务各行业融资比例分析

　　　7.2.2 电子商务行业IPO动向分析

　　　7.2.3 电子商务行业融资问题分析

　　　7.2.4 电子商务行业融资对策建议

　　　　（1）电子商务企业的基本融资策略

　　　　（2）基于电子商务企业生命周期的融资策略

　　　7.2.5 电子商务行业融资前景预测

　　7.3 中国电子商务企业竞争发展趋势
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　　　7.3.1 从价格竞争向品质竞争发展

　　　7.3.2 电子商务物流竞争向白日化发展

　　　7.3.3 从价格竞争向招商价格竞争发展

　　7.4 中国电子商务行业发展前景预测
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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