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　　　　4、企业网络购物产品销售模式

——展望篇——
第8章：中国网络购物行业发展环境洞察&SWOT分析
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　　　8.1.1 中国宏观经济发展现状

　　　　1、中国GDP及增长情况

　　　　2、中国三次产业结构

　　　　3、中国居民消费价格（CPI）

　　　　4、中国生产者价格指数（PPI）

　　　　5、中国工业经济增长情况

　　　　6、中国社会消费品零售情况

　　　8.1.2 中国宏观经济发展展望

　　　8.1.3 中国网络购物行业发展与宏观经济相关性分析

　　8.2 中国网络购物行业社会（Society）环境分析

　　　8.2.1 中国网络购物行业社会环境分析

　　　　1、中国人口规模及增速

　　　　2、中国人口结构

　　　　　（1）年龄结构/中国人口老龄化程度

　　　　　（2）中国人口性别结构

　　　　3、中国城镇化水平变化

　　　　　（1）中国城镇化现状

　　　　　（2）中国城镇化趋势展望

　　　　4、中国居民人均可支配收入

　　　　5、中国居民人均消费支出及结构

　　　　　（1）中国居民人均消费支出

　　　　　（2）中国居民消费结构变化

　　　　6、中国居民消费习惯变化

　　　　　（1）线上渠道成为主要的购物渠道

　　　　　（2）体验式消费需求增加

　　　　　（3）对国产品牌的倾向性更高

　　　　7、中国网民规模及互联网普及率

　　　8.2.2 社会环境对网络购物行业发展的影响总结

　　8.3 中国网络购物行业政策（Policy）环境分析

　　　8.3.1 国家层面网络购物行业政策规划汇总及解读

　　　　1、国家层面网络购物行业政策汇总及解读

　　　　2、国家层面网络购物行业规划汇总及解读
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