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　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势

　　　7.2.3 企业资本运作策略分析

　　　7.2.4 企业在中国香港市场发展策略

　　　　（1）90年代以前发展策略
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　　　　（2）90年代初期发展策略

　　　　（3）1997年发展策略分析

　　　　（4）1997-1999年发展策略

　　　　（5）1999年至今的发展策略

　　　7.2.5 企业在内地市场发展策略

　　　　（1）内地市场发展路径分析

　　　　（2）内地市场土地策略分析

　　　　（3）内地项目商业模式分析

　　　　（4）内地项目经营情况分析

　　　7.2.6 企业在内地发展中的项目

　　　7.2.7 企业管理与企业文化分析

　　　　（1）企业管理架构分析

　　　　（2）企业核心管理层分析

　　　　（3）企业文化研究分析

　　　　（4）企业的人才培养策略

　　　　（5）社会投资与社会活动

　　7.3 中粮集团商业地产模式分析

　　　7.3.1 企业概况与历史沿革

　　　　（1）中粮置业发展概述

　　　　（2）中粮集团地产战略

　　　　（3）中粮置业发展路线

　　　7.3.2 企业资本与扩张策略

　　　　（1）企业资本策略分析

　　　　（2）企业扩张策略分析

　　　7.3.3 企业产品定位与经营

　　　　（1）品牌核心内涵与特征

　　　　（2）战略目标与组合策略

　　　　（3）产品结构形态分析

　　　　（4）企业经营策略创新

　　　7.3.4 企业主流产品线分析

　　　　（1）商业综合体分析

　　　　（2）都市综合体分析

　　　　（3）区域性城市综合体分析

　　　7.3.5 大悦城商业模式分析

　　　　（1）商业模式的基本特征

　　　　（2）商业模式的核心价值

　　　　（3）模式核心竞争力评价

　　　　（4）模式发展瓶颈与难题

　　　7.3.6 大悦城系列重点项目

　　　　（1）北京西单大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（2）北京朝阳大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（3）沈阳中街大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析
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　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（4）天津大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（5）上海大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（6）杭州大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　　　（7）成都大悦城分析

　　　　　1）项目主要概况

　　　　　2）项目投资收益分析

　　　　　3）项目商业定位分析

　　　　　4）项目交通状况分析

　　　　　5）项目商圈状况分析

　　　　　6）项目业态组合分析

　　　　　7）项目优劣势分析

　　7.4 华润置地商业地产模式分析

　　　7.4.1 企业概况与历史沿革

　　　　（1）企业发展概况

　　　　（2）企业历史沿革

　　　7.4.2 企业总体经营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势

　　　7.4.3 企业差异化生意模式

　　　　（1）业务定位分析

　　　　（2）利润结构分析

　　　　（3）增长方式分析

　　　　（4）增值服务分析

　　　7.4.4 万象城项目产品概况

　　　　（1）项目产品特点

　　　　（2）项目背景分析

　　　　（3）开发团队分析

　　　　（4）项目开发步骤

　　　7.4.5 万象城项目定位与业态

　　　　（1）项目整体定位
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　　　　（2）项目功能构成

　　　　（3）物业类型配置

　　　　（4）主力店铺形态

　　　7.4.6 万象城财务运营分析

　　　7.4.7 万象城经营策略分析

　　　7.4.8 万象城价值KPI体系

　　　7.4.9 万象城项目案例分析

　　　　（1）万象城第一城——深圳华润中心·万象城

　　　　（2）万象城第二城——杭州华润新鸿基·万象城

　　　　（3）万象城第三城——沈阳华润中心·万象城

　　　　（4）万象城第四城——成都华润二十四城·万象城

　　　　（5）万象城第五城——南宁华润中心·万象城

　　　　（6）万象城第六城——郑州华润中心·万象城

　　　　（7）万象城第七城——青岛华润中心·万象城

　　　　（8）万象城第八城——合肥华润中心·万象城

　　　　（9）万象城第九城——重庆华润二十四城·万象城

　　　　（10）万象城第十城——无锡华润新鸿基·万象城

　　7.5 凯德商用商业地产模式分析

　　　7.5.1 企业概况与历史沿革

　　　　（1）凯德中国背景分析

　　　　（2）凯德中国历史沿革

　　　　（3）凯德商用发展概况

　　　7.5.2 企业总体经营情况分析

　　　　（1）企业主要指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势

　　　7.5.3 企业发展战略分析

　　　　（1）企业业务模式分析

　　　　（2）企业业务架构分析

　　　　（3）企业发展战略分析

　　　7.5.4 企业主要产品线分析

　　　　（1）来福士项目分析

　　　　（2）凯德广场项目分析

　　　　（3）凯德龙之梦广场项目分析

　　　7.5.5 企业产品项目规模分析

　　　　（1）已开发项目规模分析

　　　　（2）未来项目规划投资分析

　　7.6 宝龙地产商业地产模式分析

　　　7.6.1 企业发展背景分析

　　　　（1）企业发展概况

　　　　（2）企业历史沿革

　　　　（3）企业定位与业务结构

　　　　（4）企业发展阶段

　　　　（5）企业管控和治理

　　　　　1）垂直管理与公司运营

　　　　　2）集团及项目管控分析

　　　7.6.2 企业总体经营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势

　　　7.6.3 企业发展现状分析

　　　　（1）业务结构与发展战略

　　　　（2）区域发展策略分析
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　　　　（3）产品定位分析

　　　　（4）盈利模式分析

　　　　（5）品牌发展策略分析

　　　　（6）战略合作伙伴分析

　　　7.6.4 企业资本与合作

　　　　（1）资金渠道构成分析

　　　　（2）资金合作伙伴和资金结构

　　　7.6.5 企业土地获取与开发

　　　　（1）项目区域分布、选址标准、开发模式

　　　　（2）项目获取途径分析

　　　　（3）项目获取的商业操作

　　　7.6.6 企业产品与市场分析

　　　　（1）主要产品类型及系列设计

　　　　（2）自持/销售比例、租售组合模式

　　　　（3）主要客户、业态组合

　　　　（4）项目孵化操作特点、经营周期

　　　7.6.7 企业典型项目分析

　　　　（1）天津宝龙城市广场分析

　　　　（2）上海宝龙城市广场分析

　　　　（3）青岛宝龙城市广场分析

　　　　（4）杭州宝龙城市广场分析

　　　　（5）烟台宝龙城市广场分析

　　　　（6）福州宝龙城市广场分析

　　7.7 富力地产商业地产模式分析

　　　7.7.1 企业概况与历史沿革

　　　　（1）企业发展概况

　　　　（2）企业历史沿革

　　　7.7.2 企业总体经营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势

　　　7.7.3 企业产品理念与定位

　　　　（1）企业项目理念分析

　　　　（2）企业项目定位分析

　　　　（3）企业项目区位分析

　　　7.7.4 企业运营管理分析

　　　7.7.5 企业收益模式分析

　　　7.7.6 企业发展方向分析

　　　7.7.7 企业发展策略分析

　　7.8 深国投商置商业地产模式分析

　　　7.8.1 企业背景分析

　　　　（1）深国投发展概述

　　　　（2）发展历程与企业定位

　　　　（3）股权、企业管理与文化

　　　7.8.2 企业发展现状

　　　　（1）业务发展与区域投资

　　　　（2）发展模式基本定位

　　　　（3）企业盈利模式分析

　　　　（4）商业地产项目策略

　　　　（5）企业品牌发展战略

　　　7.8.3 企业产品与市场

　　　　（1）产品类型与租金分析

　　　　（2）业态调整孵化过程

　　　7.8.4 企业资本与合作

　　　　（1）持有物业规模及构成

　　　　（2）企业融资渠道构成
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　　　7.8.5 企业项目获取与开发

　　　　（1）拿地方式、选址标准

　　　　（2）项目获取的优势资源和商业操作

　　　　（3）沃尔玛品牌价值和土地优惠程度

　　　7.8.6 企业主要产品分析

　　　　（1）印象城分析

　　　　（2）新一城分析

　　　　（3）深国投广场分析
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图表80：2009-2015年写字楼开发新开工面积及同比增速（单位：万平方米，%）

图表81：2009-2015年写字楼开发竣工面积及同比增速（单位：万平方米，%）

图表82：2009-2015年写字楼销售面积及同比增速（单位：万平方米，%）

图表83：2009-2015年写字楼销售金额及同比增速（单位：亿元，%）

图表84：2009-2015年写字楼销售价格及同比增速（单位：元/平方米，%）

图表85：我国一线城市优质写字楼空置率走势（单位：%）

图表86：我国一线城市优质写字楼租金变化趋势（单位：元/平方米·月）

图表87：我国二线城市优质写字楼空置率走势（单位：%）

图表88：我国二线城市优质写字楼租金变化趋势（单位：元/平方米·月）

图表89：全国星级饭店经营情况统计表（一）（单位：家，亿元，%）

图表90：全国星级饭店经营情况统计表（二）（单位：家，亿元，%）

图表91：全国星级饭店经营情况平均指标比较（按星级分）（单位：%）

图表92：美国购物中心基本分类（单位：平方英尺，英里）

图表93：中国购物中心的基本分类

图表94：按位置（影响力）分类的购物中心类型

图表95：按建筑物形式分类的购物中心类型

图表96：按商业主题分类的购物中心类型

图表97：国内十大有代表性购物中心的类型及操作策略

图表98：2009-2015年我国商业营业用房完成投资额及同比增速（单位：亿元，%）

图表99：中国购物中心城市分布数量图（单位：家）

图表100：中国三大经济圈所辖城市购物中心普及度（单位：%）

图表101：中国购物中心业态构成示意图（单位：%）

图表102：购物中心业态比例国际标准与国内统计结果差异表（单位：%）

图表103：不同区域购物中心业态组成对比图（单位：%）

图表104：不同区域的购物中心主力店和次主力店所占面积对比（单位：%）
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图表105：国内10家购物中心主力店情况表

图表106：不同区域购物中心主力店特色表

图表107：正大广场业态构成图（单位：%）

图表108：正大广场主力店情况表（单位：%）

图表109：不同区域购物中心零售业态情况表（单位：%）

图表110：不同区域购物中心餐饮业态情况表（单位：%）

图表111：不同区域购物中心娱乐业态情况表（单位：%）

图表112：不同区域购物中心进驻品牌情况图

图表113：购物中心的业态布局原则

图表114：国内购物中心业态规划特征图

图表115：全国18个重点城市的城市综合体存量（按体量排序）（单位：万平方米，个）

图表116：全国20个重点城市的城市综合体存量区域属性（按面积）（单位：%）

图表117：轨道交通相对发达城市的城市综合体存量区域属性与轨道交通情况（按数量）（单位：%）

图表118：全国20个重点城市的城市综合体区域属性与物业组合（单位：%）

图表119：1995-2015年全国20个重点城市的城市综合体面积增长及预测情况（单位：万平方米）

图表120：1995-2015年全国20个重点城市的城市综合体数量增长及预测情况（单位：个）

 

……略

 

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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