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　　　　（5）企业产品结构及新产品动向

　　　　（6）企业销售渠道与网络

　　　　（7）企业经营状况优劣势分析

第9章：中国啤酒行业投资与发展前景分析
　　9.1 中国啤酒行业投资特性分析

　　　9.1.1 啤酒行业进入壁垒分析

　　　9.1.2 啤酒行业盈利模式分析

　　9.2 中国啤酒行业发展趋势与前景

　　　9.2.1 中国啤酒行业供给预测

　　　9.2.2 中国啤酒行业需求预测

　　　9.2.3 中国啤酒行业发展趋势分析

　　　　（1）中国啤酒行业整体发展趋势分析

　　　　（2）啤酒消费趋势分析
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　　9.3 中国啤酒行业投资/并购风险及建议

　　　9.3.1 啤酒行业投资风险

　　　　（1）建立品牌风险

　　　　（2）竞争风险

　　　　（3）产品定位风险

　　　　（4）经营管理风险

　　　9.3.2 啤酒行业投资建议

　　　　（1）紧抓消费时尚，开发新产品

　　　　（2）重视网络营销渠道建设

　　　　（3）重视区域市场的拓展

　　　　（4）重视科技创新，增加产品的附加值
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