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　　　　（2）闪送的业务范围

　　　　（3）闪送的配送体系

　　　　（4）闪送的技术布局

　　　　（5）闪送的经营状况及市场份额

　　　　（6）闪送的发展优劣势分析

　　　　（7）闪送的融资、并购、上市动态

　　　8.3.3 UU跑腿

　　　　（1）平台发展概况

　　　　（2）UU跑腿的业务范围

　　　　（3）UU跑腿的配送体系

　　　　（4）UU跑腿的经营状况及市场份额

　　　　（5）UU跑腿的发展优劣势分析

　　　　（6）UU跑腿的融资、并购、上市动态

　　8.4 即时配送重点企业分析——传统物流企业

　　　8.4.1 顺丰同城急送（顺丰）

　　　　（1）平台发展概况

　　　　（2）顺丰同城急送的业务范围

　　　　（3）顺丰同城急送的技术布局

　　　　（4）顺丰同城急送的经营状况及市场份额

　　　　（5）顺丰同城急送的发展优劣势分析

　　　8.4.2 苏宁小店（苏宁）

　　　　（1）平台发展概况

　　　　（2）苏宁小店的业务模式

　　　　（3）苏宁小店的技术布局

　　　　（4）苏宁小店的经营状况及市场份额

　　　　（5）苏宁小店的发展优劣势分析

　　　8.4.3 中通快递

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业即时配送服务分析

　　　　（3）企业即时配送技术布局分析

　　　　（4）企业即时配送网络分析

　　　　（5）企业即时配送发展优劣势分析

　　　8.4.4 圆通快递

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业即时配送服务分析

　　　　（3）企业即时配送技术布局分析

　　　　（4）企业即时配送网络分析
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　　　　（5）企业即时配送发展优劣势分析

第9章：即时配送行业发展前景预测与投资建议
　　9.1 即时配送行业发展前景预测

　　　9.1.1 行业生命周期分析

　　　9.1.2 行业发展驱动因素

　　　9.1.3 行业发展前景分析

　　　9.1.4 行业市场容量预测

　　　9.1.5 行业发展趋势预测

　　　　（1）行业整体趋势预测

　　　　（2）产品发展趋势预测

　　　　（3）市场竞争趋势预测

　　9.2 即时配送行业投资特性分析

　　　9.2.1 行业投资主体分析

　　　　（1）行业投资主体构成

　　　　（2）各主体投资切入方式

　　　　（3）各主体投资优势分析

　　　9.2.2 行业进入壁垒分析

　　　　（1）资金壁垒

　　　　（2）人才壁垒

　　　　（3）技术壁垒

　　　9.2.3 行业投资风险预警

　　　　（1）政策风险

　　　　（2）竞争风险

　　　　（3）宏观经济风险

　　　　（4）市场风险

　　　9.2.4 即时配送行业的商业模式分析

　　9.3 即时配送行业投资价值与投资机会

　　　9.3.1 行业投资价值分析

　　　9.3.2 行业投资机会分析

　　　　（1）产业链投资机会分析

　　　　（2）重点区域投资机会分析

　　　　（3）细分市场投资机会分析

　　9.4 即时配送行业投资策略与建议

　　　9.4.1 行业投资策略分析

　　　9.4.2 行业可持续发展建议
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