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　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.6 浙江苏泊尔股份有限公司
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　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.7 珠海格力电器股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业主营业务及产品结构分析

　　　　（4）企业各业务经营情况

　　　　（5）企业家电产品销售渠道

　　　　（6）企业发展优劣势分析

　　　7.2.8 海信家电集团股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业主营业务及产品结构分析

　　　　（4）企业家电产品销售渠道

　　　　（5）企业发展优劣势分析

　　　7.2.9 小米科技有限责任公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业主营业务分析

　　　　（4）企业家电业务产品结构

　　　　（5）企业家电业务销售规模

　　　　（6）企业家电业务销售渠道

　　　　（7）企业发展优劣势分析

　　　7.2.10 华帝股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

第8章：中国家电行业市场前瞻及投资战略规划策略建议
　　8.1 中国家电行业发展优劣势分析

　　　8.1.1 有利因素

　　　8.1.2 不利因素

　　8.2 中国家电行业发展前景预测

　　8.3 中国家电行业发展趋势预判

　　8.4 中国家电行业进入壁垒分析
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　　8.5 中国家电行业投资风险预警

　　　8.5.1 行业投资现状分析

　　　8.5.2 行业投资风险预警

　　　　（1）家电行业技术风险

　　　　（2）家电行业供求风险

　　　　（3）家电行业宏观经济波动风险

　　　　（4）家电行业产品结构风险

　　　　（5）企业生产规模及所有制风险

　　　　（6）家电行业其他风险

　　8.6 中国家电行业投资机会分析

　　　8.6.1 智能高端产品是投资的主要方向

　　　8.6.2 三四级城市是投资的主要市场

　　8.7 中国家电行业可持续发展建议

　　　8.7.1 中国家电行业发展特点分析

　　　8.7.2 中国家电行业发展建议分析

　　　8.7.3 中国家电行业营销策略建议
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