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　　　　（2）企业业务范围分析

　　　　（3）企业组织架构分析

　　　　（4）企业经营规模分析

　　　　（5）企业拍卖专场分析

　　　　（6）企业拍卖业绩分析

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　7.2.14 上海朵云轩拍卖有限公司

　　　　（1）企业发展状况分析

　　　　（2）企业业务范围分析

　　　　（3）企业组织架构分析

　　　　（4）企业拍卖专场分析
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　　　　（5）企业经营优劣势分析

第8章：拍卖行业发展趋势与前景预测
　　8.1 拍卖行业市场风险分析

　　　8.1.1 艺术品拍卖行业市场风险

　　　8.1.2 房地产拍卖行业市场风险

　　　8.1.3 机动车拍卖行业市场风险

　　　8.1.4 土地使用权拍卖行业市场风险

　　8.2 拍卖行业存在的问题分析

　　　8.2.1 行业运行机制

　　　8.2.2 行业经营结构

　　　8.2.3 行业人力资源

　　　8.2.4 行业内外竞争

　　8.3 拍卖行业进入壁垒及退出机制

　　　8.3.1 拍卖行业进入壁垒分析

　　　8.3.2 拍卖行业退出机制分析

　　8.4 拍卖行业发展趋势

　　　8.4.1 拍卖标的发展趋势分析

　　　8.4.2 拍卖行业发展趋势分析

　　8.5 拍卖行业发展前景

　　　8.5.1 拍卖行业细分市场发展前景

　　　　（1）艺术品拍卖行业前景分析

　　　　（2）房地产拍卖行业前景分析

　　　　（3）机动车拍卖行业前景分析

　　　　（4）土地使用权拍卖行业前景分析

　　　8.5.2 拍卖行业创新模式发展前景

　　8.6 拍卖行业发展建议

　　　8.6.1 拍卖行业创新发展建议

　　　8.6.2 拍卖行业细分市场建议

　　　8.6.3 拍卖行业区域竞争建议

　　　8.6.4 拍卖行业企业策略建议
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